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Profil des visiteurs
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== Origine de la clientele francaise

7%
Nord-Ouest 36%
lle-de-France 33% 81%
76% Nord-Est 15% 71%
i iente aise SudEst 0 11%
Poids de la clientele frang swea = 1 Nord@ues‘ 2
(Ensemble des DeStInatlonS) D a— L lle-de-France N 32% lle-de-France 37%
lle-de-France I 25% e ) e ok __ o
odln T Sud-Est M 9% Nord-Est Il 15%
Nord-Est Il 13%
() Sud-Ouest B 4%
Sud-Ouest W 7% 73/0

Sud-Est Il 10%

79%

Nord-Ouest I 40%
lle-de-France N 31% 79%
Nord-Est Hll 13%
H 0, 0,
75% Sud-Est Il 10% 80%

Sud-Ouest B 5% Nord-Ouest N 52%

lle-de-France M 22%
v . e Nord-Ouest N 46% Sud-Est ® 10%
oo T i lle-de-France BN 27% Nord-Est Il 9%
) . i ) — Sud-Est Bl 11% Sud-Ouest B 5%
- 0,
Répatrtition géographique par UDAS ot = L Norc-Est M 10%
- (]

d-Ouest B 5% Sud-Ouest B 5%
Sud-Oues 0 85%
Nord-Ouest FEN 43%
lle-de-France W 31%

Nord-Est B8 12% 84%
Sud-Est B 10%

Sud-Ouest B 5%
Nord-Est - 13%

Nord-Ouest N 39%
lle-de-France NN 34%

Nord-Est Bl 12%
Sud-Est - 10%

Sud-Est B 10%
Sud-Ouest B 5%

Sud-Ouest . 5%

- tourismebretagne.com Q| acteurs.tourismebretagne.bzh  Q e




[ - - \ 7 N\
=== QOrigine de la clientele étrangere
— 23%

Allemagne 36% \
\ Royaume-Uni 14% 0,
24% Belgique 12% 19 A)
29%‘
. . N 7 N Pays-Bas 10%
Poids de la clientele étrangére suisse 6% e, T
. . 0, .
(Ensemble des Destinations) Allemagne NEEEEEN  39% Royaume-Uni 88 16% Royaume-Uni I 22%
Royaume-—Unl M 11% Belgigue B 11% Allemagne N 21%
Belgique M 7% \ Pays-Bas I 10% Pays-Bas Il 11%
o 0, .
Paysiias W 1% 27% Suisse W 5% Belgique HH 11%
i 0,
Suisse M 6% Etats-Unis B 6%
2 1()/ Royaume-Uni [N 48%
0 Allemagne B 10% 21%
Belgique B 9% \
25% Pays-Bas Ml 8% 20%
Espagne B 5% Royaume-Uni Il 13%
Espagne Il 12%
Allemagne 20% Royaume-Uni B 34% Allemagne Wl 11%
M Royaum:Uni 16% A |98 FrmEne | et
Belgi W 9% Etats-Uni
. . I t It , Pays-Bas 10% elgique 900 Etats-Unis @ 7%
Principales nationalités e = oo ~ Espagne 8%
) o Pays-Bas M 7%
Suisse 5% 15%
Allemagne _ 26%
Allemagne B 26% \
U . 180/ Royaume-Uni Bl 16%
Royaume- ni 0 Belgique Bl 11% 16%
Pays-Bas B 9%
Suisse B 6%
Belgique - 10% Allemagne Il 17%
Royaume-Uni Il 15%
Pays-Bas Bl 10%
Belgiqgue B 9%
- 0,
PayS Bas - 9% Espagne M 7%
Espagne . 5%
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Composition du groupe

Taille du groupe
(Ensemble des Destinations)

3,1

personnes par groupe

Type de groupe

(Ensemble des Destinations)

En famille _ 42%
En couple _ 40%
Avec des amis - 14%
Seul(e) - 8%

Avec des enfants 33%

personnes par groupe

En couple

En famille

3 y O Avec des amis
personnes par groupe Seul(e)

Avec des enfants
Encouple N 43%

En famille NN 37%
Avec des amis [l 16%
Seulle) W 8%
Avec des enfants 28%

personnes par groupe

En couple 46%
En famille 39%
Avec des amis 12%
Seul(e) 7%
Avec des enfants 27%

45%
40% 3 y O
13% personnes par groupe

6% En couple NN 48%

En famille N 35%
Avec des amis Il 15%
Seul(e) W 7%
2 9 Avec des enfants 20%
J

29%

personnes par groupe

Encouple NN 45%
Enfamille NN 34%
Avec des amis Il 14%
Seul(e) I 15%
Avec des enfants 24%

Encouple N 42%
Enfamile BN 38%
Avec des amis B 17%

personnes par groupe

3,3

personnes par groupe

Encouple NN 44%
Enfamille N 42%
Avec des amis Il 14%
Seul(e) B 5%
Avec des enfants 33%

2,6

3 2 personnes par groupe
1

Encouple NN 46%
Enfamille N 33%
Avec des amis lll 12%
Seul(e) I 13%
Avec des enfants 24%

Seul(e) W 8%

Avec des enfants

3,2

personnes par groupe

En famille BN 47%
Encouple BN 37%
Avec des amis Bl 13%
Seul(e) M 7%
Avec des enfants 40%

30%

3,3

personnes par groupe

Enfamille BN 45%
En couple BN 39%
Avec des amis Bl 14%
Seul(e) W 7%

Avec des enfants 37%
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Age des visiteurs

Age moyen
(Ensemble des Destinations)

43 ans

R®partition par

(Ensemble des Destinations)

75+ B 3%
66-75 N 14%
56-65 [N 20%
46-55 [ 15%
36-45 [N 13%
26-35 [N 10%
19-25 [ 4%

0-18 [N 22%

ans
en moyenne
75+ 3% 45 ans 42 ans
en moyenne
43 ans gzgg 1?_08A:J/ en moyenne
- 6 75+ W 3%
en moyenne
46-55 17% 66-75 mmmm— 16% 75+ W 3%
75+ H 3% 36-45 13% 56-65 M 250 66-7S i 12%
66-75 W 13% 26-35 8% 46.55 mmmm— 14% 56-65 mm—— 19%
56-65 mmm— 20% 1925 = 4% By o 46-55 mm—"16%
46-55 Imm——— 19% 0-18 21% 26.35 mmmm 11% 36-45 mmmmm  13%
36-45 mmmm 10% 19-25 W 3% 26-35 W 9%
26-35 mmmm 10% 19-25 W 5%
0-18 Mmmaw 19%
19-25 mE 6% 47 ans ° 0-18 T 3%
0-18 mmmm—— 19% B
75+ M 4%
66-75 I 20% 42 43 ans
~ o 0 n en moyenne
tranche doQg% 56-65 N 229% ans y
ans 46-55 N 13% en moyenne 75+ W 3%
en moyenne 36-45 W 13% 75+ W 3% 66-75 NN 12%
75+ W 3% 26-35 mmm 8% 66-75 M 18% 56-65 NN 19%
66-75 W 15% ey . 56-65 W 14% 46-55 M 15%
56-65 mmmm— 24% 0-18 mmmm—— 17% 4655 mmmmE 13% 36-45 mmmmm 13%
46-55 W 16% 36-45 W 14% 26-35 W 12%
36-45 mmmm 11% 26-35 mmmmm 13% 19-25 mmm 8%
26-35 W 8% 41 ans 19-25 B 2% 0-18 mmmmm—— 17%
19-25 W 4% en moyenne 0-18 W 22%
0-18 mmmmmmm  19% 75+ W 3%
66-75 mmmmm 12%
56-65 memm— 17% 41 ans
46-55 W 16% en moyenne
36-45 mmmmm 13%
0,
26-35 9% 667: ﬁ 13%
19-25 W 4% 56_65 E— 1090/
0-18 mmm— 250 0

46-55 W 13%
36-45 Bmm 15%
26-35 W 9%

19-25 W 4%

0-18 I 26%
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== Categorie socioprofessionnelle des visiteurs

Catégorie socioprofessionnelle
(Ensemble des Destinations)

Cadre & Prof. Intel. Sup. [N 30%
Retrait¢ [N 24%
Employé NN 24%
Profession intermédiaire [N 9%
Artisan, commercant [l 4%
Etudiant, lycéen [l 4%
ouvrier [l 2%
Sans activité prof. [ 2%

Agriculteur, exploitant I 1%

Cadre & Prof. Intel. Sup. [N 30%
Employ¢ N 24%

I 22%
BN 9%
Artisan, commercant [l 5%

Etudiant, lycéen Wl 5%
I 2%
Ouvrier | 2%

Retraité

Profession intermédiaire

Sans activité prof.

Agriculteur, exploitant | 1%

Cadre & Prof. Intel. Sup.
Retraité
Employé

Profession intermédiaire
Artisan, commercant
Etudiant, lycéen

Sans activité prof.
Ouvrier

Agriculteur, exploitant

Employé 27%
Retraité 26%
Cadre & Prof. Intel. Sup. 25%

Profession intermédiaire 8%
Artisan, commergant 5%
Etudiant, lycéen 3%
Ouvrier 2%
Agriculteur, exploitant 1%
Sans activité prof. 1%

Cadre & Prof. Intel. Sup. [N 35%
Retraité [N 30%
Employé I 19%

Profession intermédiaire Il 6%

M 5%

Ouvrier | 2%

Sans activité prof. B 2%

I 1%

Agriculteur, exploitant 0%

Artisan, commergant

Etudiant, lycéen

Cadre & Prof. Intel. Sup. NN 31%
Retrait¢ [N 24%
Employé I 24%
Profession intermédiaire Il 8%
H 1%
Etudiant, lycéen W 3%
Ouvrier I 2%
Sans activité prof. | 1%

Artisan, commergant

Agriculteur, exploitant 1 1%

Cadre & Prof. Intel. Sup.

Employé¢ N 29%
. 26%
I 26%

Retraité

Cadre & Prof. Intel. Sup.

[ 27%

Cadre & Prof. Intel. Sup. NN 28%
Retrait¢ NN 24%
Employé I 23%

Profession intermédiaire [l 8% Employé 27% . e -
Artisan, commercant 9 p Profession intermédiaire I )
29% sl L s0 Retraite NN 23% e
Sans activité prof. B 2% Vo o Etudiant, lycéen Wl 5%
26% Profession intermédiaire [ 9% .
Ouvrier I 2% . Artisan, commercant [l 4%
22% Artisan, commercant Bl 6% .
Etudiant, lycéen | 1% . Ouvrier I 2%
11% Ouvrier M 4% o
Agriculteur, exploitant | 1% L Sans activité prof. 0| 2%
4% Sans activité prof. 0 2% . )
Agriculteur, exploitant 0%
3% Etudiant, lycéen B 2%
2% Agriculteur, exploitant | 1%
0
2% Cadre & Prof. Intel. Sup. N 31%
1%

Retraité I 24%
Employé I 21%

Profession intermédiaire
Artisan, commercant
Etudiant, lycéen

Sans activité prof.
Ouvrier

Agriculteur, exploitant

9%
= 5%
B 4%
B 3%
I 2%
I 1%

tourismebretagne.com

Cadre & Prof. Intel. Sup.
Employé

Retraité

Profession intermédiaire
Artisan, commercant
Etudiant, lycéen

Ouvrier

Sans activité prof.

Agriculteur, exploitant

I 30%
I 24%
I 22%
. 11%

B 4%

B 1%

I 2%

I 2%

I 1%
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Organisation &
preparation du séjour
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== otif principal du sejour

Week-end, vacances 83%
Visite a la famille, aux amis 15%
Evenements familiaux 1%
Manifestation culturelle ou sportive 0% Week-end, vacances I 80%
Motif professionnel 0% Visite & la famille, aux amis Wl 17% . \Week'?nd' vacam_:es -, | gl
Week-end, vacances NN 78% Evénements familiaux | 1% VEIC lé famille, aux eﬁms W 10%
Visite & la famille, aux amis Bl 17% Manifestation culturelle ou sportive | 1% ) ) = famllfaux ha%
Evenements familiaux | 1% Motif professionnel - Manifestation culture{lle ou sp?rtlve I 2%
Manifestation culturelle ou sportive | 1% Rellppission v
- . . Z: Motif professionnel | 1%
MOtIf prInCIpaI du Sejour Week-end, vacances N 62%
(Ensemble des Destinations) Visite a la famille, aux amis W 27% Weekend .
Evénements familiaux I 4% IS, Ve °
Manifestation culturelle ou sportive | 3% VERDARES D || Zieg
. ! o Evénements familiaux I 4%
WGEk-end, vacances _ 76% Week-end, vacances 80% Motitprofessionnel 1 3% Manifestation culturelle ou sportive I 3%
Visite a la famille, aux amis 15% Week-end, vacances IS 50% Motif professionnel | 1%
. . Evenements familiaux 2% s . . o
Visite a la famllle, aux amis - 18% Manifestation culturelle ou sportive 1% i ZJ:;Z:!:{;Z;:ZSX I- 62/:’/0
Motif professionnel 0% Manifestation culturelle ou sportive | 1%
Motif professionnel 0%

Eveénements familiaux I 2%
Manifestation culturelle ou sportive I 2%

Motif professionnel | 1%

Week-end, vacances I 79%

Visite a la famille, aux amis Bl 16%
Evénements familiaux | 2%
Manifestation culturelle ou sportive | 1%
Motif professionnel | 1% Week-end, vacances IS  80%
Visite a la famille, aux amis Bl 15%

Evénements familiaux | 2%

Manifestation culturelle ou sportive | 1%

Motif professionnel 0%

tourismebretagne.com Q_ | acteurs.tourismebretagne.bzh



== Criteres de choix de la Bretagne

Criteres de choix

(Ensemble des Destinations)

Patrimoine naturel [N 67%
Découverte [N 38%
Culture & Histoire [N 37%
Attaches & la région [N 32%
Plages [ 26%

Proximité [ 19%
Climat [ 17%

Hébergement gratuit [ 16%

Gastronomie [ 16%

Patrimoine naturel [N 75%
Découverte N 42%
Culture & Histoire [ 36%
Attaches & la région I 31%
Plages I 27%
Climat Wl 18%
Pas trop de touristes 1l 17%
Proximit¢ Wl 16%
Gastronomie Wl 15%

Patrimoine naturel
Culture & Histoire
Découverte
Attaches a la région
Plages
Climat
Gastronomie
Proximité

Pas trop de touristes

Patrimoine naturel
Découverte

Culture & Histoire
Attaches a la région
Plages

Gastronomie

Climat

Pas trop de touristes

Proximité

75%
41%
40%
31%
29%
21%
19%
17%
17%

79%
40%
31%
29%
28%
22%
22%
15%
14%

Patrimoine naturel
Attaches a la région
Culture & Histoire
Découverte

Proximité

Hébergement gratuit

Plages
Gastronomie

Pas trop de touristes

Patrimoine naturel [N 73%

Découverte N 40%
Attaches & la région T 32%
Culture & Histoire [l 30%
Plages I 28%
Hébergement gratuit Il 19%
Climat Wl 17%
Gastronomie Wl 16%
Proximit¢ Wl 15%

. 60%

s 39%

N 34%

N 32% Patrimoine naturel
B 24% Culture & Histoire
B 19% Découverte
M 17% Attaches a la région

M 14% Proximité
M 14% Gastronomie
Climat

Hébergement gratuit

Plages

Patrimoine naturel [N 68%
Découverte N 37%
Culture & Histoire I 35%
Attaches a la région I 34%

Plages I 27%
Climat B8 220

Proximit¢ W 19%

Hébergement gratuit B 17%
Gastronomie Wl 17%

Patrimoine naturel NN 72%

Culture & Histoire I 47%
Découverte [ 41%
Plages I 29%
Attaches & la région Il 24%
Gastronomie Il 21%
Climat Wl 18%
Proximit¢ 1l 18%
Pas trop de touristes [l 11%

Patrimoine naturel

Culture & Histoire

. 68%

e 48% Découverte
. 42% Attaches a la région

mm 26% Gastronomie
e 20% Hébergement gratuit

m 17% Proximité

M 16% Plages
W 14% Climat
M 12%

Patrimoine naturel [N 67%
Découverte I 35%
Plages I 34%

Attaches & la région I 30%

Culture & Histoire I 26%
Proximit¢ WM 23%
Climat B 20%

Hébergement gratuit I 19%
Diversité des activitts Bl 14%

I 59%
I 51%
I 41%
. 35%
B 18%

H 16%

l 16%

Bl 16%

W 14%
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Préparation du séjour

Part des s®j ours

(Ensemble des Destinations)

V407

A\

Moyens de préparation du séjour
Recherches internet [ 67%
Guide voyage online - 22%

Recommandations [N 22%

Guide papier - 16%

Brochures, magazines [l 12%
Offices de tourisme . 7%
Vidéos promotionelle [l 5%

Réseaux sociaux [l 5%

72 Y%des séjours préparés

pr ® Rec@rettes @S

Guide voyage online
Recommandations
Guide papier
Brochures, magazines
Offices de tourisme
Vidéos promotionelle

Réseaux sociaux B 4%

Recherches internet

des séjours préparés

Recherches internet 70%

Guide voyage online 23%

Guide papier 23%

Recommandations 21%
Brochures, magazines 13%

o0 I ~ Offices de tourisme 7%
679 Vid& pr(lm&onge 6%

—24% Réseaux sociaux 6%
s 22%
s 20%
m 9%
B 6% 69 Y%des séjours préparés
B 5%

Recherches internet
Recommandations W 24%
Guide voyage online Wl 16%
Guide papier Bl 16%
Brochures, magazines B 10%
Offices de tourisme M 7%

des séjours préparés

Recherches internet IS 69%
Recommandations N 25%
Guide voyage online N 23%

Brochures, magazines Wl 14%

Vidéos promotionelle M 7%
Offices de tourisme H

I 62%

74 Ydes séjours préparés

/L okdes séjours préparés Recherches internet  INIIIEEGEG—_—_—_ 71%

Guide voyage online I 26%
Recommandations Il 21%
Guide papier I 19%
Brochures, magazines ll 10%
Offices de tourisme M 7%
Vidéos promotionelle M 7%
Réseaux sociaux M 5%

Guide papier W 21%

6%

Réseaux sociaux B 4%

7 8 %des séjours préparés

Recherches internet I 67%
Guide voyage online I 25%
Recommandations N 24%
Guide papier HEE 19%

7 7 Y%des séjours préparés

Recherches internet I 61%
Guide voyage online s 28%

65%

Réseaux sociaux M 6%
Guide papier 24% Vidéos promotionelle 1 3%
Guide voyage online 24%
Recommandations 22%
Brochures, magazines 13%
Offices de tourisme 8%
Vidéos promotionelle 6% )
. . Recherches internet
Réseaux sociaux 5% . .
Guide voyage online
Recommandations
Guide papier

Brochures, magazines
Offices de tourisme

Réseaux sociaux
Vidéos promotionelle

68 Y%des séjours préparés

Guide papier B 22%
Recommandations B 19%
Brochures, magazines Wl 13%
Offices de tourisme M 7%
Vidéos promotionelle B 5%
Réseaux sociaux B 4%

Brochures, magazines Wl 12%
Offices de tourisme M 7%
Vidéos promotionelle W 6%
Réseaux sociaux B 5%

. 64%

m 24%

. 22%

. 16% 70%des séjours préparés

mm 15% Recherches internet N 749
W 9% Guide voyage online N 21%

B 6% Recommandations W 19%

B 5%

Guide papier W 15%

Brochures, magazines Wl 12%
Offices de tourisme M 6%
Réseaux sociaux M 5%
Vidéos promotionelle B 3%
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Dépobt de contenu sur internet

Part des visiteurs comptant

déposer du contenu en ligne
(Ensemble des Destinations)

21 %

Oou ?

Plateforme de réservation - 18%
Site d'avis de voyageurs I 8%

Autre I 5%

Réseaux sociaux

28%

Plateforme de réservation 18%

\ Site d'avis de voyageurs 8%
28%

Réseaux sociaux NI 3%

Plateforme de réservation [l 21%
Site d'avis de voyageurs . 9%

Autre I 4%

26%

Réseaux sociaux

Plateforme de réservation 19%
Site d'avis de voyageurs 10%
Autre 5%

Autre 5%

23%

283

0
Réseaux sociaux [N 84% 31% .

83%

Plateforme de réservation [l 18%

Réseaux sociaux [N 819

Plateforme de réservation [l 19%

Site d'avis de voyageurs l 8%

Autre I 3%
Site d'avis de voyageurs . 10%

Autre I 6%

Réseaux sociaux [N 837

Plateforme de réservation - 19%
31%
31%

Site d'avis de voyageurs I 5%

Autre I 5%

81%

Réseaux sociaux [N 83%

Plateforme de réservation - 15%

Réseaux sociaux NN 0%

Plateforme de réservation [l 20%
Site d'avis de voyageurs . 12%
25% Site d'avis de voyageurs [l 12%

Autre I 6%
Autre I 7%

Réseaux sociaux [N 83%

Plateforme de réservation - 18%

273

0

Site d'avis de voyageurs . 9%

autre I 5% Réseaux sociaux _ 82%

Plateforme de réservation - 18%
Site d'avis de voyageurs . 9%

Autre l 8%
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Le séjour
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| , L.
mmm Reécurrence de visite 67%

N En dehors de ce séjour, aviez-vous déja séjourné dans la région ? (en % des séjours) 73%
1 fois 17%
2 fois 18%
3 fois 11% 1fois M 19% 62%
66% 4fois 8% 2fois W 15%
. . 5 fois 14% 3fois W 12%
Part des visiteurs déja venus en Bretagne Entre 6 et 10 fois 1% oy, —— 1fois W 18%
(Ensemble des Destinations) Liois NN 14% Plus de 10 fois 12% Sfois w1206 A
2fois NN 16% Entre 6 et 10 fois N 20% pies 1 e
Sfois W 11% Plus de 10 fois W 15% “ils [ 7Re
4fois W 6% 70% 5fois M 12%
5fois M 15% Entre 6 et 10 fois N 15%
Entre 6 et 10 fois N 17% Plus de 10 fois M 9%
680 Plus de 10 fois N 21% 1fois NN 24% o
Y0 —— 67%
3fois MM 13%
e Ll G 65% 1fois W 16%
68% os || 2fois EEEEEE 16%
R i i 1fois WEEEE 15% 3fois EEEEE 12%
o . . e e 20 2fois EEEEE 15% 4fois W 7%
Y e 1o 3:0is :7:/_0% 5 fois :.101&70/
. . 5N P 4 fois ) Entre 6 et 10 fois )
Combien de fois au cours des 5 derniéres années ? Sfois W 14% 69% Siois M 15% Plus de 10 fois - 2196
:?S :3%140/ Entre 6 et 10 fois N 19%
olIs 0 .
1fois [ 15% Entre 6 et 10 fois M 16% _ Plus de 10ois 20%
Plus de 10 fois mmm  15% e Y
2fois [N 16% o iy 19%
3fois N 12% 70%

4 fois W 10%
3fois [N 13% stos mm 13%
Entre 6 et 10 fois I 20% 1fois N 15%

4 fois _ 8% Plus de 10 fois W 15% 2fois W 14%

3fois W 13%

5fois [N 14% 41ois = 0%

5fois W 16%

. ntre 6 et 10 fois N 17%
Entre 6 et 10 fois [N 18% ; tPIus d; 10fois M— 16%
Plus de 10 fois [N 16%

Source : Reflet 2022Tourisme Bretagne/Symeétrisiraitements et réalisation : Tourisme Bretag
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== Pe¢riode de séjour

— (en % des séjours)

Répartition des séjours
(Ensemble des Destinations)

33%

= Bord de saison
=Cilur de

Hors saison

Bord de saison : Avril a2 Septembre
Ciur de dulléets Aodt

Hors saison ; Janvier a Mars et Octobre a Décembre

24%

Bord de saison 41%

sai so

37%

= Bord de saison
=Ciur de s o
Hors saison

23%

= Bord de saison
Ciur de s o

Hors saison

35%

36%

39% = Bord de saison

Hors saison

32%

29%

= Bord de saison

32%
= Bord de saison
“Ciur de s o *Ciur de

Hors saison Hors saison

de s o

34%

= Bord de saison
=Ciur de

Hors saison

34%

= Bord de saison
Ciur de s o

Hors saison

27%
= Bord de saison
Ciur de s o
Hors saison
29%
@ = Bord de saison
33/0 «Ciur de s o
Hors saison
0

Source : Reflet 2022Tourisme Bretagne/Symeétrisiraitements et réalisation : Tourisme Bretag
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Voiture 82%

== |\Oyen de transport |

| .
Camping-car / Fourgon 8% Camping-car / Fourgon M 8% ) 0
- |
Bateau, ferry, voilier 7% Train W 7% Voiure 83%
. Train [ 9%
Avion 5% Bateau, ferry, voilier 0 5% A ’
. Vélo | 20 J—— Camping-car / Fourgon W 7%
Voiture NN 74% Bus, autocar | 1% . t : 20/0 Bateau, ferry, voilier W 7%
Train W 15% ‘ us, autocar 0) Avion B 6%
Covoiturage 1% Moto | 2%
Bateau, ferry, voilier [ 10% Moto 0% ?0 O Bus, autocar | 2%
- ] Avion B 7% Vélo | 1% Vélo | 1%
Répartition des séjours Camping-car / Fourgon 6% Covoiturage | 1% Covoiturage | 1%
par mode de transport Bus, autocar | 2% Voiture  IEEE— 759 Moto 0%
(Ensemble des Destinations) velo 1 2% Train W 11%
Covoiturage | 1% Camping-car / Fourgon M 9%
M 0, -
Voit! _ 81‘V - Bateau, ferry, votier B 7% Voiture I 76% Voiture  INEENNNNNEN  69%
olture 0 Avion B 6% Camping-car / Fourgon B 13% Train HE 17%
. o )
. Voiture 82% e L 2/0 Train @ 7% Avion Il 12%
Train - 11% Train 10% Bus, autocar | 2% Bateau, ferry, voilier B 6% Camping-car / Fourgon M 8%
0
Camping-car / Fourgon 7% . e g Velo B 5% Bus, auocar | 3%
Avion . 704 . s Covoiturage | 1% Avion I 4% Bateau, ferry, voilier 1 3%
Bateau, ferry, voilier 3% Bus, autocar | 1% v L &
. i I 2%
. ' % Covoiturage | 1% Covoiturage
Bateau, ferry, voilier 9 Bus. autocar |2
y l 5/0 vélo 206 voitre .y Moto 0% Moto | 1%
| ()
] Covoiturage 1% )
Camping-car / Fourgon [l 5% Moto | 1% Ty g
Bateau, ferry, voilier B 7%
Camping-car / Fourgon B 6%
0
Bus, autocar | 2% Avion B 6% Voiture IS 79%
Bus, autocar | 2% Train M 10%
Vélo I 2% Vélo | 1% Avion B 7%
Covoiturage | 1% Vélo B 7%
COVOiturage | 1% Moto 0% Camping-car / Fourgon B 5%
Bateau, ferry, voilier | 1%
Bus, autocar | 1%
Moto | 1%

Moto | 1%

Covoiturage | 1%
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Impact du sejour sur I'environnement

Part des visiteurs ayant tenté de limiter
| 6i mpact de | eur s®jour sur
(Ensemble des Destinations)

87 %

v

Ecogestes les plus courants

Respect des sites [N 81%
PN 73%
Consommation responsable [ 58%

Transports doux [N 48%
Economiesd & ® n e (IGIIEN 36%

Tri sélectif

Transports collectifs [l 12%

Hébergement écolabellisé | 3%

88%

Respect des sites 84% 90%
Tri sélectif 74%
Cohiso. respepsable o Respect des sites [N 84% 87%
a7% T T e o . |
| e ¥ronne mrgls@ngcollectifs 8% e — Respect'de’s SltféS ——L
Transports doux I 43% Tri sélectif NN 71%
Respect des sites I 83%  Héberg. écolabellisé 4% Economi es QENEN el%i e Conso. responsable I 58%
[T g T Transports collectifs 6% Transports doux NN 47%
Conso. responsable [N 57% 91% Héberg. écolabellisé | 3% Economi es @i6l®In84% i e
Transports doux NN 51% Transports collectifs Wl 15%

Economi es diSIBInB84% i e Héberg. écolabellisé 1 3%

Transports collectifs Wl 16% Tri sélectif IS 80%

Héberg. écolabellisé 1 4% Respect des sites [N  79% 86%
Conso. responsable I 61% 87%
Economi es @IGI®NH e41%i e

88% Transports doux NN 36% ! : ) RespectAde’s sitfes ] 800%
Transports collects B 8% pect des sites [N 86% Tri sélectif N 68%
Heberg, écolabellisé | 2% Tri sélectif NN 76% Conso. responsable [N 59%
Respect des sites [ 86% Conso. responsable N 65% Transports doux [N 47%
Tri sélectif [ 80% Transports doux N 48% Economi es @iSl8Ih 38% i e
Conso. responsable N 61% Economi es dgi@fie 4596 e Transports collectifs [l 23%
Transports doux N 41% 85% Transports collectifs B 7% Héberg. écolabellisé | 4%

Economies da®ne30%i e
Transports collectifs B 7%
3%

Héberg. écolabellisé | Tri sélectif

Conso. responsable [N 58%
Transports doux I 51%
AE@h e30% i e

Transports collectifs M 11%

Economies

Héberg. écolabellisé | 3%

tourismebretagne.com

Héberg. écolabellisé B 7%

Respect des sites I 80%
I 75%

88%

Respect des sites N 79%
. 74%
Transports doux N 59%

Conso. responsable N 53%
d6N@h 38% i e
Transports collectifs M 12%
Héberg. écolabellisé | 4%

Tri sélectif

Economies
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LOH®ber ge me
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Mo des

Par t de

Mo d e

Locatif [N 28%

Parents et amis
Résidence secondaire
Camping

Hotel

Résidence de tourisme
Camping car

Chambre d'hoétes

Village de Vacances

61%

doh®ber gement

| 6 h®ber gement
(Ensemble des Destinations)

%

doh®ber gement

I 14%

BN 8%
M 1%
M 3%
B 2%
B 2%

Locatif 35%
Parents et amis 16% 54%
mar ¢ nd Camping 14% 70%
6% Résidence secondaire 13%
) . Locatif [N 33%
Résidence de tourisme 7% ¢ O 34%
Hbtel 7% Résidence secondaire 22% Locati 34%
Locatif NN 33% ote ° Parents et amis 21% Parents et amis 15%
Parents et amis 18% Camping W 9% Hotel I 12%
Résidence secondaire 11% Hotel W 7% Camping I 12%
Camping I 11% 41% Campingcar M 4% Résidence secondaire 11%
Hotel Bl 8% Résidence de tourisme Il 5%
Résidence de tourisme Wl 7%
Parents et amis 31% o
Locatif NN 26% 51%
- ) o
Résidence seconda.ure 25% 54%
Camping Il 5% Parents et amis
67% Camping car Il 5% Locatif NN 21%
Hotel W 3% Locatif N 30% Hotel I 18%
Locatif 3206 Résidence secondaire 24% Chambre d'hotes Il 4%
Camping 21% Parents et amis 19% Camping car M 4%
Parents et amis 15% Camping B 9% Résidence secondaire 3%
0, :
Résidence secondaire 14% 59 A) Camping car Wl 7%
Hotel 5% Hotel B 6%
Résidence de tourisme 5% Locatif N 25%
Parents et amis 20%
Résidence secondaire 18% 58%
Camping I 17%
Hotel B 7%
Résidence de tourisme B 4% Résidence secondaire 21%

Priéw/i | ®g1l ®s
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Locatif N 21%
Camping I 20%
Parents et amis 19%
Hotel B 8%
Résidence de tourisme B 4%
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